PRESSEINFORMATION

DANIEL BEZIKOFER WIRD NEUER VERTRIEBSLEITER BEI
KUCHENTREFF, MARKO KLOKOW FOKUSSIERT SICH AUF
STRATEGIE

KUCHENTREFF GEHT MIT FRISCHEN IDEEN VORAN UND BLEIBT
TRENDSETTER IN DER BRANCHE

Zum 1. Juni 2024 stand eine Veranderung an der Vertriebsspitze von KuchenTreff
an: Ab sofort wird Daniel Bezikofer das Vertriebsteam leiten. Er dbernimmt damit die
Position von Marko Klokow, der seinerseits KlichenTreff strategisch weiter
voranbringen wird. Fur die Mitglieder, Partner und Industrie andert sich durch den
Wechsel wenig. Die Regionalstruktur mit den jeweiligen Leitern Hartmut Greszik,
Matthias Hu und Ralf Henning bleibt bestehen. Daniel Bezikofer wird somit wie
zuvor Marko Klokow die Schnittstelle zwischen den Regionalleitern und dem

Innendienst sowie anderen Ressorts in der Zentrale in Wildeshausen bilden.

FUr den Verband bringt der Wechsel gleich einen doppelten Vorteil: ,Mit dieser
Personal-Rochade gewinnen wir auf beiden Seiten. Marko Klokow ist die perfekte
Besetzung fur den ,Blick Uber den Tellerrand’ und Daniel Bezikofer brennt fur die
Themen, die im Vertrieb zukunftsentscheidend sind”, freut sich Daniel Borgstedt, der
gemeinsam mit Marko Steinmeier die Geschaftsfihrung von KdchenTreff bildet. ,So
konnen wir als Verband weiterhin als Vordenker in der Branche Zukunftsthemen

setzen und mit innovativen Ideen vorangehen.”

»Social-Media-Themen weiter voranbringen*”

Daniel Bezikofer ist als Leiter des Objektmanagements bei KlichenTreff aktiv und
hat zuletzt auRerdem das innovative POS-Konzept ROOOMS verantwortet. Ende
2023 erfolgte die Ubergabe an Marco Pape von ROOOMS Hamburg. Damit hat der
27-jahrige Zeit fur neue Aufgaben und wird als Vertriebsleiter die von Marko Klokow
begonnene Transformation fortsetzen: ,Zusammen mit dem Innendienst mochte

ich Vertriebsthemen noch besser von innen nach aullen und vice versa
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transportieren”, sagt Daniel Bezikofer. ,Mit innovativen Ideen wollen wir die
Verbindung zwischen Kichenhandlern und Verband weiter starken. Ich freue mich

schon sehr darauf, diese neuen Aufgaben anzupacken.”

Der Vorganger Marko Klokow wird sich zuklnftig darauf konzentrieren, KichenTreff
strategisch voranzubringen. Zusammen mit unseren Mitgliedern, die unsere
Botschafter sind, wird er auf den Social-Media-Kanalen als ,Gesicht des Verbands”
auftreten — und so die Bindung zu allen relevanten Partnern im Markt starken. Intern
wird er weiterhin als Moderator auf den ERFA-Tagungen und anderen
Veranstaltungen agieren. Zudem wird er seine Coaching-Kompetenzen einsetzen
und Mitglieder sowie Existenzgrinder beraten — und neue Themen und
Innovationen im Verband entwickeln. ,Als Vertriebsleiter fehlte mir die Zeit fur diese
strategischen Aspekte, die ich nun mit Leidenschaft angehen kann®, so Marko
Klokow. ,Mir geht es darum, den Verband und die Marke KilchenTreff
weiterzuentwickeln und noch erfolgreicher zu machen. Und ich freue mich sehr,

dass es nun den strukturellen Rahmen daftr gibt.”
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KiichenTreff:

KlchenTreff ist eine Verbundgruppe des Kiichenhandels, die 1995 mitgegriindet wurde. 2020 feierte
KlchenTreff das Jubildum seines 25-jahrigen Bestehens. Mit aktuell Gber 500 Standorten in Europa
und einem gemeinsam mit den Partnerverbanden erwirtschafteten Umsatz von 1,16 Mrd. EUR ist
KichenTreff die grolite Einkaufsgemeinschaft in Deutschland. Die KichenTreff-Mitglieder sind
inhabergefihrte Familienbetriebe. Unter dem Motto ,Zuhause bei KlichenTreff" werden in familiarer
Atmosphare Traumkichen geplant. KichenTreff hat einen klaren Qualitatsanspruch: ,Wir sind erst
zufrieden, wenn unsere Kundinnen und Kunden so begeistert sind, dass sie uns weiterempfehlen®. Die
Serviceleistungen des genossenschaftlich organisierten Verbands sind in der Verbandslandschaft
einzigartig und unterstUtzen die Kichenstudios von der Grindung bis zur Nachfolgeregelung. Zu den
Leistungen von KlichenTreff zahlen beispielsweise Einkauf, Zentralregulierung, betriebswirtschaftliche
Beratung, zentrale Pflege aller Lieferantenkataloge, Geschaftsausstattung, eine eigene Grafik-
Abteilung, ein eigenes Online-Marketing-Team, ein ZGV-zertifizierter Klimaprofi sowie Ladenbau-,
Shop- und Existenzgriinderkonzepte. Der Verband stellt ebenfalls den Kontakt zu spezialisierten
Dienstleistern wie Steuerberatern oder Werbeagenturen her und bietet eine starke Vertriebsmarke, die
die Kiichenstudios nutzen konnen, wenn sie mochten.

Uber den Kernmarkt Deutschland hinaus ist die Verbundgruppe seit 2013 mit einer eigenen
Tochtergesellschaft in den Niederlanden und seit 2019 in Osterreich und der Schweiz aktiv. Darlber
hinaus zahlt der Verband Handlerinnen und Handler in Belgien, Luxemburg, Rumanien und Polen zu
seinen Mitgliedern. Damit ist KichenTreff einer der erfolgreichsten Verbande fir den
mittelstandischen Kichen-Fachhandel. Der Name ist heute mit dem Kernslogan ,Willkommen
zuhause. Willkommen bei KichenTreff vielen Konsumierenden bekannt und hat sich zu einer

begehrten Vertriebsmarke fur Kiichen entwickelt.
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Weitere Informationen / Pressekontakt:
Flr weitere Fragen, Informationen oder Bilddaten stehen lhnen die

Verbandszentrale von KiichenTreff oder unsere Presseagentur zur Verfligung:

Sonja Pruthoff

KlchenTreff Einkauf & Marketinggesellschaft flr Kliche & Wohnen GmbH & Co. KG
Harpstedter Str. 60, 27793 Wildeshausen

Telefon: 04431 737925 | Fax 04431 73792920

E-Mail: s.Pruthoff@kuechentreff.de

Susanne Jung

GOOS COMMUNICATION GmbH & Co. KG
Geibelstralle 46a, 22303 Hamburg
Telefon: 040 284178745

E-Mail: kuechentreff@goos-communication.com
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Fotonachweis
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